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100% erfahrene Strategie- und Umsetzungsberatung!

DESTINATIONSENTWICKLUNG STRUKTUREN, PROZESSE ‘D
& -MARKETING & ORGANISATION PROJECT

Unternehmen:
m Seit 1998 im Tourismus

m Uber 2.700 Beratungsprojekte in
Deutschland und BeNeLux

Praxisorientiertes Team:
uber 20 feste und 12 freie

MARKTFORSCHUNG INFRASTRUKTURENTWICKLUNG Mitarbeitende aus verschiedenen
& ANALYSE & MASTERPLANE Fachdisziplinen;

u.a. Tourismus, Marketing, Stadt- /
Regionalplanung, Geographie,
Betriebswirtschaft, Marktforschung,
Architektur, Immobilienwirtschaft etc.
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Aufgabenstellung aus dem Januar 2026

" Auftrag: Ermittlung der tourismuswirtschaftlichen
Effekte in den Pradikatsorten in NRW

= Datengrundlage:
= Ubernachtungen: Tourismusstatistik 2024

® Tagesgaste: div. Untersuchungen PROJECT
M, dwif sowie Auskunfte TV Teutoburger Wald
und Sauerland

= Adressat: Ministerium fur Wirtschaft, Industrie,
Klimaschutz und Energie des Landes NRW
(MWIKE) fur Weiterentwicklung der GRW-
Forderkulisse
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Bewahrte Methodik zur Ermittlung der Wertschopfung im Tourismus

Bruttoumsatz

Definition: .Die Summe aller Verkaufseriose far
Waren und Dienstieistungen [...]. Der Bruttoumsatz .

enthalt auch die Umsatzsteuer.™ \

1. Umsatzstufe - direkte
Einkommenswirkung

Nettoumsatz

Definition: .Der [Brutto-] Umsatz abzuglich der
Mehrwertsteuer.™**

Definition: ,Einkommenswirkungen, die von den 2. Umsatzstufe — indirekte
Ausgaben der Tagesgaste direkt ausgehen.”*** ‘ ; 2
Einkommenswirkung

’ ' Definition: ,Einkommenswirkungen, die sich aus den

Vorleistungsverflechtungen ergeben.™**

Gesamtnettowertschépfung
Kommunale Steuereinnahmen

Definition: ,Einnahmen der

Definition: ,Die in einzelnen Wirtschaftsbereichen erbrachte ‘
[kommunalen] Gebietskorperschaften [.. ], d.h. die
Summe aller Arten von [Steuer-Jeinnahmen in

wirtschaftliche Leistung.* \
Arbeitsplatzaquivalent den offentlichen [kommunalen] Haushalten
Definition: ,Hilfsrechnung far die Ermittlung von /

Beschaftigungseffekten™* \ .

Wertschopfung je Einwohner

Quelle: eigene Darstellung PROJECT M, nach *Handelswissen (2016), **Gabler
Wirtschaftslexikon (2016) und ***dwif: Tagesreisen der Deutschen (2014).

TRAVELLERS PAY DIRECTLY TO
Alrfines, coaches, rental Gars, trains, cuse lines,
trawel agerits, hotels, convention cantres,
restaurants, shopping centres, sports arerus,
entertanment. theatre. recreanion e1c

-~ oL B2
% o = "

THESE ARE SUPPUED BY

cutside goods and services such
marbetng ané P2, clearing and
mainterance, energy providen, catering
and food production. desgn and print etc.

BOTH OF WHICH
CREATE JOBS.

which pay salaries, wages.
profits, and taes

WHICH PAY INT
infratructure, agriculture,
technclogy, real estate.
communications,
education banks,
healthcrs and more

Quelle: World Travel & Tourism Council: Travel & Tourism Economic Impact 2017, DWIF 2023
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Gesamt: 109 pradikatisierte Orte in NRW, davon 30 Hochpradikate und
78 Luftkurorte und Erholungsorte, mit Fokus in den RegBez. Arnsberg

u n d DetmOId é‘ye,nzéoue /‘F\ K/\ \ oLingen (Ems) | 3 —_' — &)
Almelo ONOTKC- 9 . ; ,,_S

wijk: ! & o
o 2 /m,/ﬁ%ao\g 5 @ 9’ 9<>Osnabruck Q mden A
e . \/ ° o %

Mitgliedsorte des
NRW-Heilbaderverbandes

@ Heilbader
b < Q@ Heilkiimatische Kurorte

S $onsanten % 4 '@ Kneipp-Kurorte
N : i 4
) < i o Weburg @ Kneipp-Heilbader
ouws-ﬁSL -‘\j‘/ -y '
5 , Ou;;'-.m- 5 ) Q@ Luftkurorte
e sadortury 75 e e R
'\(\R : it e Y & - <@ Erholungsorte
porciessis 92 Sasvandort \ { R / A

Quelle: NRW-Heilbaderverband Quelle: NRW-Heilbaderverband Liste der Pradikatsorte in NRW;
m Wirtschaftsfaktor Gesundheitstourismus | Vortrag im Rahmen NRW Kur- und Badertag 2026 F?%nf)gaéaﬁwg@%%ggk%%oﬁ 2026



Ubernachtungen: von gesamt ca. 54,5 Mio. Ubernachtungen in NRW
finden mit rund 12,7 Mio., rund 23% in Pradikatsorten statt

Insgesamt wurden 2024 in NRW 54,5 Mio. statistisch erfasste Ubernachtungen getatigt.

| davon in
Pradikatsorten

64,0% davon in gewerblichen Betrieben
29,5% davon in Kliniken (3,75 Mio.)

Y

Hoch- Nieder- |
pradikate pradikate | -

9,0 Mio. | 3,7 Mio.

| (71%) 29%) |

Quelle: Tourismus NRW Auswertung Ubernachtungsleistung der Beherbergungsstatten, 2025.
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Tagesreisen: von gesamt ca. 558 Mio. Tagesreisen in NRW finden mit
rund 111 Mio., rund 20% in Pradikatsorten statt

Insgesamt fanden 2025 in NRW etwa 558 Mio. freizeitbezogene Tagesreisen statt.

davon in
Pradikatsorten

111 Mio.
(20%)

Hoch- Nieder- 4
pradikate pradikate

54 Mio. 57 Mio.

(48,7%) (51,3%)

Quelle: Tourismus NRW Auswertung Ubernachtungsleistung der Beherbergungsstatten, 2025.
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EXKURS ,,Gesundheit” im heutigen Kontext: Niemals war gesund sein
und gesund bleiben so wichtig wie heute.




Reisemotivation

Gesunde ohne
Indikation

Betroffene mit
Indikation




Key Finding I .- ~-

GESUNDHEIT UND REISEN IM TREND

der Ubernac} ‘_
59% hoherpradikatisierten ™
Orten aus gesundheit- 2
lichem Motiv. Y




Motivation der Ubernachtungsgiste: 7,4 Mio. oder rd. 58% der Géaste in
Pradikatsorten lassen sich dem Motiv ,,Gesundheit® zuordnen

7,4 Mio. 5,3 Mio.

(58%) (42%) ‘\ ’

Thema Thema Freizeit -
Gesundheit _ \ )R
' A o, I

76%
100% der Klinikibernachtungen ¥ 4 || derAufenthalte in
plus Ubernachtungen entsprechend ’ Hochpradikaten mit
4-Felder Matrix Gesundheit | BA gesundheitlicher
‘ Motivation

Quelle: Tourismus NRW Auswertung Ubernachtungsleistung der Beherbergungsstétten, 2025.
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\ . BY Key Finding

GESUNDHEIT UND REISEN IM TREND

\
%ernachtungen 1l
5Gesundheitsmotiv in
niederpradikatisierten -3
" - Orten betragen etwa ¢




Motivation der Tagesreisenden: 33 Mio. oder rd. 30% der Tagesgaste in
Pradikatsorten lassen sich dem Motiv ,,Gesundheit® zuordnen
M A

33 Mio. 77 Mio.

(30%) (70%)

Thema Thema Freizeit
Gesundheit

S

der Aufenthalte in
Hochpradikaten mit
gesundheitlicher
Motivation

m Quelle: Tourismus NRW Auswertung Ubernachtungsleistung der Beherbergungsstétten, 2025.
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Ausgabeverhalten gesundheitsorientierter Gaste

Deutlicher Ausgabenanstieg bei Unterkunfts- und Gesundheitsleistungen —
kaum Veranderung bei Freizeiteintritten.

_ — Deutlicher Anstieg Uber die
Tagesausgaben Gesundheits- Jahre bei den Ausgaben fiir
reisende Vorstudie (2016): gewerbliche Unterkuntt.

@ Ausgaben pro Tag: € 138,60 — Die Ausgaben fiir

— Indexiert mit 2,3% Inflationsrate Gesundheitsleistungen sind im
: G .
. 2025:€ 170,08 Schnitt um 30-40% gestiegen.

— Nur geringe Steigerung bei den

Ausgaben fur Eintritte in

Tagesausgaben Gesundheits- Einrichtungen, wie z.B. Sauna.

reisende Gesundheitsstudie (2025):
@ Ausgaben pro Tag: € 194,10

@ Ausgaben pro Tag™: €1 80,50

*ohne Ausgaben fiir Kultur- und Freizeiteinrichtungen
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Tagesausgaben der Tagesgaste mit gesundheitsorientierter Motivation
ca. 3x so hoch wie von Tagesgasten mit freizeitorientierter Motivation

27 €

geben Tagesgaste
mit freizeit-

orientierter
Motivation pro Tag
aus

80 €

geben Tagesgaste
mit gesundheits-
orientierter

Motivation pro Tag
aus

m Quelle: Tourismus NRW Auswertung Ubernachtungsleistung der Beherbergungsstétten, 2025.
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Gesamtwertschopfung in Pradikatsorten in NRW betragt rd. 3,4 Mrd. €

Die Gesamtnettowertschopfung pro Einwohner ist in den Pradikatsorten rund
zehnmal so hoch wie im landesweiten Durchschnitt.

1 860 € 189 €

Nettowertschopfung je Nettowertschépfung je
Einwohner in Einwohner in NRW
Pradikatsorten in NRW

Euro Gesamt-
wertschopfung

‘:!:' Wirtschaftsfaktor Gesundheitstourismus | Vortrag im Rahmen NRW Kur- und Badertag 2026 | 13.05.2026 | © PROJECT M 2026 17



Zusammenfassung
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Sehr hohe wirtschaftliche Bedeutung der pradlkat|3|erten Orte in NRW 4 _,

12,7 Mio. (23%) aller Ubernachtungen in Pradikatsorten

111 Mio. (20%) aller Tagesreisen in Pradikatsorten

Gesamtwertschopfung bei Tages- und Ubernachtungsgésten betragt 3,4 Mrd. €
Davon 59% durch erhohte Ausgaben der gesundheitlich motivierten Gaste
Steuereinnahmen von etwa 114-183 Mio. €

Gesundheitstourismus sichert knapp 136. 000 Arbeltsplatze

. 8
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Potenzialstudie Gesundheitstourismus 2025

3.000 befragte, gesundheitsaffine Personen aus
Deutschland, mit Gesundheitsreise in D, A & CH

» Erhebungsart: Onlinestudie mittels Online-Panel

= Stichprobe: n=3.000
o deutsche Wohnbevdlkerung von 18 bis 89
Jahren

< Gesundheitsmotivierte Reisen (letzte 3 Jahre) &
Tagesaufenthalte (letzte 12 Monate)

in Heilbadern und Kurorten in der DACH-Region

mit letzter Gesundheitsreise in D, A, CH &
Gesundheitstagesaufenthalt in D

O 0O

= Erhebungszeit: Januar 2025

@ Wirtschaftsfaktor Gesundheitstourismus | Vortrag im Rahmen NRW Kur- und Badertag 2026 | 13.095.



Soziodemografisches Profil der Befragten: eher jung, gebildet und
einkommensstark.

oy @
Stichprobe n= ‘ Ry 55% 45% 44 Jahre  53%

Gesundheitsreisende ¢ . - | %@ @ H%

in Deutschland, - : 5 o
Osterreich, Schweiz “ e : T 41% 57% =3.500 €*

3 \ "
HaushaltsgroRe IGCILEE R
1 Person mmsm 20% zeitraum -

i
< \ : -? :
2 Personen mmmmmmm 36% \ ; ﬁj S e e
.\ v
Y

3 Personen mmmm 219, Januar ﬁ p

4 Personen mmm 17% 2 0 2 5

5 Personen =m 4%
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6 Personen 1 1%

* Das Durchschnittseinkommen wurde basierend auf den Mittelwerten der Einkommenskategorien geschétzt.
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Reisemotive: Uberwiegender Teil der Befragten ordnet die
Reise / den Aufenthalt als ,,ohne Indikation ein.

Basis: alle 79%

Befragten
ordnen ihren

= Aufenthalt als

,Gesunde ohne
2 977 Indikation®

21%
ordnen ihren
Aufenthalt als

Betroffene mit
Indikation”

Frage: Was war der Hauptgrund fiir Ihren Aufenthalt?; Basis: alle Befragten (n=2.977); Hinweis: Aufgrund von Mehrfachantworten wurde die Auswertung auf die Gesamtzahl der abgegebenen Antworten angepasst. Befragte mit

,Sonstiges“-Reisegrund wurden exkludiert.;
‘:!:' Wirtschaftsfaktor Gesundheitstourismus | Vortrag im Rahmen NRW Kur- und Badertag 2026 | 13.05.2026 | © PROJECT M 2026 21



Leitmotive: als Hauptgrunde dominieren niedrigschwellige Gesundheits-
reisen und -aufenthalte mit gesundem Mehrwert oder zur Pravention.

#1 Gesunder Chronische
| Mehrwert Beschwerden

6,5%

Gesundheits- Medizinische
pravention Griunde

24,5% 14,7%

Frage: Was war der Hauptgrund fiir Ihren Aufenthalt?; Basis: alle Befragten (n=2.977); Hinweis: Aufgrund von Mehrfachantworten wurde die Auswertung auf die Gesamtzahl der abgegebenen Antworten angepasst. Befragte mit

,Sonstiges“-Reisegrund wurden exkludiert.
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Thermen sind ein zentrales Element gesundheitsorientierter Reisen Pe
und erfullen zugleich Erholungs- und Gesundheitsfunktionen

Hauptgrunde fur den
Thermenbesuch:

haben bei der letzten

Gesundheitsreise eine .
Einrichtung in einer - Entspannen im Thermalwasser:

Therme 43%

" besucht - Schwimmen: 36%
- Saunieren: 30%
- Wellness-Anwendungen: 30%

Frage: Haben Sie bei Ihrer letzten Gesundheitsreise eine Therme besucht? Welche Einrichtungen in der Therme haben Sie in Anspruch genommen? Was waren die zwei Hauptgriinde fiir Inren Besuch?; Basis: Ubernachtungsgaste
n=1.501
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Das Thema ,,Lifestyle-Gesundheit” bietet enormes Potenzial und ist
recht vielfaltig...

Christoph Delp L ] o
Wl

Qoo
.

Schlanker, starker, vitaler -
Der erste Schritt zu einem
langen, gesunden Leben

MEIN "’3““ru||HHHW”H”HU|

Mikrobiom
[BIOHACKING; il [ ilaf

22 geniale Wege zu deinem besten Ich
Das neue Magazin Uber Natur,
Gesundheit und Bewusstsein

Die Heilkraft

So verandern Affrmationen von
Louise Hay unser Leben

Waldtherapic Natiirliche Héilung Beweg dicht
Die o Kraft ; =
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Ein Thema ist seit wenigen Jahren ein weltweiter Trend...

Two key shift
Al Longevity Mindset

The Al Longevity Mindset encompasses two
key shift:

»») Aging as
“Treatable Disease”

P Keep building
technology for
Longevity

health by design

4.11
Billion USD
Venture capital Investment
in longevity companies as ™

Trillion USD

of the end of 03 2022

Market capitalization of the
2 3 , top 500 longevity-focused
companies in 01 of 2022
New Companies

A numper of new longevity-
focused companies founded
between 2016 and 201
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BeSt PraCtice: Thermal LongeVity im Aqua LONGEVITY AMGEBOTE IN DER THERME TIROL
Dome Tirol LONGEVITY IM AQUA DOME

THERME —

WAS IST THERMAL LONGEVITY?

TICKETSHOP GUTSCHEINE
Das wunschen wir uns alle: Langer, gesinder und erfullter leben. Verantwortlich dafir sind nur zu
einern geringen Teil unsere Gene, Unser Lebensstil dagegen hat groBen Einfluss darauf, wie wir

unsere Lebensjahre gesund und ganzheitlich vital mit viel positiver Lebensenergie fullen konnen -

und zugleich den Alterungsprozess verlangsamen. Longevity” heifit das Konzept, das uns dabei
helfen kann, dieses Ziel zu erreichen: Wir geben Ihnen wertvolle Impulse. Ganzheitlich - von der
Ernahrung Gber Anwendungen und Aktivitaten bis hin zur mentalen Gesundheit. Immer auf Basis
wissenschaftlich fundierter, personifizierter Crundlagen. Die wirksame Kraft des Thermalwassers
und unterschiedlicher SPA-Anwendungen im AQUA DOME und in unseren 5 Partner
Thermenrescrt optimiert unser Angebot zu  Thermal Longevity". Nehmen Sie sich Zeit fir sich und
einen gesinderen Lifestyle - in der relaxten Urlaubs-Atmosphare eines hochwertigen Thermen-

Resorts.

THERMAL LONGEVITY DEEP DIVE RETREAT

= 5 Ubernachtungen im Doppelzimmer Auszeit Alpin

= AlpinvitalHalbpension mit Frihstick vom Buffet und Abendessen im Rahmen der
A i
WASSER Halbpension mit 5-Gang-Wahlmeni oder Themenbuffet

= uVida Health-Check (flr Fitness, Ernahrung, Lebensstil)

BEAI

= 9 gezielte Anwendungen (Ernahrung, Bewegung & Mental Health)
= Personlicher Longevity Coach

= Flexible Ernahrung: Klassisch, Intervallfasten oder Longevity-Menu

* und vieles mehr.

AB EUR 1.475 PRO PERSON fir 5 Nachte
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Best Practice: Hotel Krallerhof in Leogang

ANFRAGE |BUCHEN

16 =20711.2025
Andreas Breitfeld | Max Gotzler | Univ.-Prof. Dr. Peter Ried| | ’ &
Dr. med. Alexander Auer | Mag. Katharina Schneider | Dr. Marcus Tauber . IT O n g e V I t y
Blohacking Retreat

LONGEVITY & BIOHACKING November
RETREAT

16.11. - 20.11.2025 « 4 Nachte -ab € 3.500.- p.P.
KRALLERHOF

Dieses Retreat bietet dir eine einzigartige
Kombination aus modernem Biohacking, Longevity
Strategien und regenerierenden Anwendungen —
alles in der exklusiven Atmosphare des Krallerhofs.

Nahere Informationen zum Programm hier.

Specials:

Nl <= == ot e i Il T
' 4 Ndchte ab € 3.500 RESERVIEREN e Entdecke die Kraft deiner Hormone — mit
Biohacker Andreas Breitfeld

e ais I AT GRRS 8289 e Longevity Mindset & Neuroplastizitat — mit Max

Gotzler
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Best Practice: ,,My Mayr med“ Resort in Bad Birnbach

MY INNOVATIVES F. X. MAYR und

LONGEVITY Hotel

Willkommen im MY MAYR MED Resort in Bad Birnbaeh -
Ihr Medical Spa Resort zur Optimierung lhrer Gesundheit und
flr nachhaltige Regeneration

MY MAYR BOOTCAMP

MY MAYR KUR vom 18.01. bis 24.01.2026

Moistens danken wir arst dann an die sigene Gesundheit, wenn

wir Signale erhalten, dass stwas nicht stimm. Durch unsers Ein leistungsorientiertes, sportwissenschaftlich fundiertes
AYR Kur

bessitigen - ader noch besser: vorbeugen.

abgestimmten s6n sich viele Beschwerden

Powerprogramm fordert kérperliche Belastbarkeit -

Wi bisten Ihner sowohl cis modeme F.X; Mayr Ker afs guch die tagliche Kraft-, Cardio- und Leistungstests, kombiniert
MY MAYR Vitolfastenkur an - ganz auf Ihre Bedurfnisse
abgestimmt, mit proteinreicher Erndhrung und professionellem
Neben verschiedensn Untersu und abgestimmten

9 v
Behandlungen erhalten Sie Ihren persanlichen, individuelien

Coaching, schaffen ideale Bedingungen fiir maximale

Erfolge.

MEHR UBER BOOTCAMP

Ernéthrungsplan.
Sio unsero b 6 Nachte - fur mehr
Leichtigkeit, neue Energie und nechhaltige Gesundheit
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‘ Best Practice: Biohacking Bad Durrheim

Workshops im Biohacking Home - Gesundheit & Lebensquali-
tat next Level:

Durchatmen bei Biohacking Workshops im zertifizierten Heilklima

L]

Breathwork erleben in der griinen Lunge des Naturparks Stidschwarzwald

Bad Dirrheimer Sole erleben mit Therapieangeboten von Solegradierwerk (iber Soletherme bis Totes Meer

WORKSHO NTS

Salzgrotte

FeHiohatiang £insiiport | Profis |

Biohacking Seminare genieften: In den Raumen der preisgekronten Thermenarchitektur des Solemar

-

Bonus; Hitze-Biohacking nutzen in der Schwarzwald Saunalandschaft des Solemar

Option: Medical Wellness Angebote des Solemar Wellness Zentrums

Waldbaden meets Biohacking: Workshops & Biohacker Congress inmitten des Natur und Erlebnisparks Bad
Dirrheim mit direkt angrenzendem Naturwald

Neu & beliebt bei Biohacking Events in Bad Dirrheim: Der Outdoor Functional Training Pfad mit Trainingsan-
geboten durch ehemalige Leistungssportler und vielfach zertifizierte Trainer

Nachhaltige Biohacking Events: Eisbade-Workshops im Eisbade-Pool; in unmittelbarer Néhe der Bichacking-

Exklusive Atemsession (Brea- Holahitte

B (KLUSTVE ATEMSESSION

= Mitunseren erfabrencn Trainerinnen

= Einflihrung zu Benefits und Wirkung

__ Exklusive Atemsessi-
= Gefiihrte Atemsession : :
) . . on (Breathwork)
* Integration Inden Allteg. Tipps & nachste Schridte Entdecke die Kraft des Atems fur Body, Mind & Soul
+ Ausristung: Bequeme Kleidung {Zwiebelschalen-Prinzip), warme Dauer

Socken, Decke, Gatrank Ticket:
* Tipp: Mitleerem Magen oder nach einer nur leichten Mahlzelt
kannst du unsere Aternsession am besten genielen,

5 Teilpehmarr
Gegenanzeigen: Weiter unten findest du eine Liste von Erkrankungen

oder Lebenssituationen (zum Beispiel die Schwangerschaft), bei denen
unsera Aternarhbeit nicht durchgefuhrt werden solite.

Gesundheitsdeklaration: For die Teilnahme am Breathwiork-Kurs ist die

unterzeichnete Gesundheitsdeklaration verpflichtend. Hier gleich herun-
terladen.

Termine auf Anfrage!
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Folgerung: Schritt fur Schritt zum Kurort und Heilbad der Zukunft

v Eindeutige (gesundheits-)touristische
Positionierung und Profilierung auf allen Ebenen

Klarer Zielgruppenfokus
Storytelling, Innovation und Erlebnisgenerierung
Starke Partnerschaften & Netzwerke

N X X

Gezielte Einbindung von Stakeholdern und
Bevolkerung

(Digitale) Gasteservices & -angebote

<S

Fokussierung bei Investition & Modernisierung

AN

Inszenierung, Digitalisierung & Automatisierung

<\

Nachhaltige Energieversorgung

<\

Evaluation und gezieltes Nachsteuern

S 3



Sichern Sie sich lhre Marktpotenzialstudie! Q

Infos zur Marktpotenzialstudie fur Heilbader, Kurorte und Gesundheits- und
Wellnessbhetriebe 2025/2026

Projekttrager:

@ - Sie wollen tiefer in das Reise-, PROJECT M
PROJECT Nutzungs- oder Ausgabeverhalten GmbH
' von Gesundheitsgasten eintauchen? Steinhdft 9

- Sie mochten wissen, wie lhr Heilbad 20459 Hambucrlg
Projektpartner: oder Kurort im Vergleich zu anderen www.projectm.de
Heilbadern und Kurorten der
¢ ' ) Vergleichsgruppe abschneidet?
N -LMOOSl_ - Oder Sie ...?
HOUSE : :
OFU Kontaktieren Sie uns:
TOURSM — per Tel. 040-4192396 0

— E-Mail: info@projectm.de

FACIT "}
HOUSE OF COMMUNICATION B
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‘ Berichtsmodule Marktpotenzialstudie — Bestellformular

Firma (Korrekte Firmierung
fur die Rechnung)

Hiermit bestellen wir
(Zutreffendes bitte ankreuzen)

Ansprechpartner:in /
Besteller:in

Position im Unternehmen

Ergebnisbericht: ,Marktpotenzialstudie 2025*
(Bestellungen aus Deutschland/Osterreich) € 89,-

Ergebnisbericht: ,Marktpotenzialstudie 2025*
(Bestellungen aus Schweiz) € 84,-

Stralle / Hausnummer

PLZ/ Ort

Berichtsmodul: ,Reise- & Informationsverhalten
verschiedener Gesundheitstypen® (Bestellungen aus
Deutschland / Osterreich) € 49,-

E-Mail

Berichtsmodul: ,Reise- & Informationsverhalten
verschiedener Gesundheitstypen® (Bestellungen aus
der Schweiz) CHF 46,-

Wir bestatigen hiermit verbindlich, keines der bezogenen Dokumente

Telefon

Berichtsmodul: ,Nutzungsverhalten
gesundheitsorientierter Thermengaste® (Bestellungen
aus Deutschland / Osterreich) € 79,-

Q
0
erhaltlich
ab sofort
a

Berichtsmodul: ,Nutzungsverhalten
gesundheitsorientierter Thermengaste (Bestellungen
aus der Schweiz) CHF 75,-

(auch nicht in Teilen) weder zu veroéffentlichen, zu vervielfaltigen, noch
an Dritte weiterzugeben — auch nicht an Kooperationspartner,
Zulieferer, Tochterunternehmen, Konzerngesellschaften u. &.

Berichtsmodul: ,Finanzierung von Gesundheitsreisen
und Erwartungen Kurtaxe / Kurabgabe “
(Bestellungen aus Deutschland / Osterreich) € 49, -

O
erhaltlich
ab sofort

Q

Ort, Datum Name des/der Auftraggebenden Unterschrift

Ricksendung des unterschriebenen Bestellformulars per E-Mail an: info@projectm.de
Sie erhalten alle Dokumente als pdf-files. Alle Preise verstehen sich zuziiglich der jeweils gliltigen gesetzlichen Mehrwertsteuer. Die Rechnung wird elektronisch zugestellt.
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D

Berichtsmodul: ,Finanzierung von Gesundheitsreisen
und Erwartungen Kurtaxe / Kurabgabe (Bestellungen
aus der Schweiz) CHF 46,-



‘ Herzlichen Dank fur lhre Aufmerksamkeit! Q

@ wwww.projectm.de

www.kompetenzzentrum-tourismus.de

:::::::::

RN

E'"‘"% www.eti-institut.de

DQ  www.destinationquality.de

Dipl.-Kfm., Dipl.-Geogr.
Detlef Jarosch

Senior Consultant,

Mitglied der Geschéftsleitung,
KA Heilbader & Kurorte

www.gesundheit-tourismus-blog.com

www.talktourism.eu

www.linkedin.com/company/project-m-gmbh ‘ ROJEC l

PROJECT M auf YouTube PROJECT M GmbH
Steinhoft 9

20459 Hamburg
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http://www.gesundheit-tourismus-blog.com/
http://www.gesundheit-tourismus-blog.com/
http://www.destinationquality.de/
http://www.projectm.de/
http://www.kompetenzzentrum-tourismus.de/
https://www.linkedin.com/company/project-m-gmbh
https://talktourism.eu/
https://www.youtube.com/@projectmtourismus

Disclaimer

Samtliche von PROJECT M erarbeiteten Konzepte und sonstigen Werke und damit auch
samtliche Nutzungsrechte erbrachter Leistungen bleiben bis zur Abnahme und Honorierung
durch den Auftraggebenden Eigentum von PROJECT M. Weitergabe und Vervielfaltigung
(auch auszugsweise) sind bis dahin lediglich mit schriftlicher Einwilligung von PROJECT M
zulassig.

Soweit Fotos, Grafiken u.a. Abbildungen zu Layoutzwecken oder als Platzhalter verwendet
wurden, fur die keine Nutzungsrechte fur einen offentlichen Gebrauch vorliegen, kann jede
Wiedergabe, Vervielfaltigung oder gar Veroffentlichung Anspriche der Rechteinhabenden
auslosen.

Wer diese Unterlage — ganz oder teilweise — in welcher Form auch immer weitergibt,
vervielfaltigt oder veroffentlicht, Ubernimmt das volle Haftungsrisiko gegenuber den
Inhabenden der Rechte, stellt die PROJECT M GmbH von allen Anspruchen Dritter frei und
tragt die Kosten der ggf. notwendigen Abwehr von solchen Anspruchen durch die PROJECT
M GmbH.
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